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Rezime rada

U ovom diplomskom radu je detaljno obradena tema SEO optimizacije sajtova. Pokazane su
razne tehnike i nacini koji daju najbolje rezultate SEO optimizacije. ObjaSnjene su
dozvoljene i nedozvoljene tehnike SEO optimizacije, pravilno pisanje tekstova i formatiranje
sadrzaja sajta. Svi primeri su pokazani na realnom sajtu modnivrisak.com.
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Thesis overview

In this thesis SEO website optimization theme is being explained in details. Diferent
techniques and ways for best results in SEO optimization are shown. Explained are allowed
and forbidden techniques of SEO optimization, the right way how to write text and properly
format website content. All of the examples are shown on live website modnivrisak.com.
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1. UVOD

Istrazivanje i1 analizu SEO (eng. search engine optimization) kojima ¢e se baviti ovaj
diplomski rad mozemo poceti pitanjem kako internet korisnici nalaze odredenu informaciju iz
svoje oblasti interesovanja, odredeni proizvod, uslugu ili temu. Skoro 90% korisnika
upotrebljava najraSireniji alat za on-line pronalaZzenje informacija, a to su internet
pretrazivaci. Znanja kako najznacajniji internet pretrazivaci rade i koliko je vazan dizajn web
sajta za njegovo rangiranje na pretrazivaCu su krucijalna iz razloga S§to upravo dobro
rangiranje visestruko uveéava posecenost vaSeg sajta. Neosporno, jednako vazno je i
poznavanje elemenata koji su delovi algoritama pretrazivaca, koji se ne nalaze na web sajtu,
ali se uticajem na njih mora osigurati maksimalno povoljna pozicija sajta na pretrazivacu.

SEO je, u sustini, skup marketing aktivnosti na internetu, model online reklamiranja
koji otvara vrata novog milenijuma i koji se koristi u cilju pronalaZzenja nacina da se web sajt
Sto bolje pozicionira na internet pretrazivacima.

Kada korisnici vrse istrazivanja bilo kog tipa na internetu, skoro nikada ne pregledaju
viSe od nekoliko prvih stranica koje im je pretraziva¢ ponudio. U skladu sa tim saznanjem, da
bi odredeni web sajt bio primecen 1 posecen, trebalo bi da se pojavi medu prvih petnaestak
rezultata, u idealnom slucaju na gornjoj polovini prve strane rezultata pretrage. Pre nego Sto
se pribegne aktivnostima da se dobro pozicionirate na pretraZivac¢ima, morate biti sigurni da
je sam web sajt dizajniran tako da bude $to viSe prilagoden pretraziva¢ima. Globalno, koraci
koji se u tom smislu moraju preduzeti su:

e Primena metodologije da sajt bude prilagoden pretrazivaima,
e Da kljuc¢ni elementi dizajna web sajta budu u skladu sa zahtevima pretrazivaca,

e Pravilno koriS¢enje klju¢nih re¢i (viSe o ovom pojmu u daljem tekstu) u svim
aspektima web sajta,

e Pokloniti paznju elementima algoritama pretrazivaca koji se ne vide na web sajtu,

e Uzeti u obzir vaznost popularnosti linka i njegovu relevantnost za $to bolje
pozicioniranje na pretraZivacima.

Web Marketing je relativno novi pojam. Ipak, to je oblast koja postaje sve
interesantnija svima koji imaju potrebe da ponude svoje usluge, proizvode ili ideje na
internetu. Za izbegavanje web marketing tehnika 1 strategije zaista nema nikakvog
opravdanja, jer web 1 online marketing - to je jednostavno izbor budu¢nosti.



Svaka institucija, firma, kompanija ili pojedinac koji drzi do sebe angazuju se da se
njihov web sajt visoko kotira na vaznim pretraziva¢ima, od kojih je svakako najpoznatiji
Google. Zbog toga u 21. veku ako nekog ili nesto ni Google-om ne mozemo da pronademo,
taj ili to kao da ne postoji.

Sva objaSnjenja, pojmovi i primeri koji se spominju u ovom radu bi¢e pokazana
direktno na primeru sajta www.modnivrisak.com.
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Slika 1.1 Pocetna strana sajta Modni Vrisak (www.modnivrisak.com)




2. DEFINICIJA I VRSTE SEO OPTIMIZACIJA

2.1. Definicija SEO optimizacije

SEO oznacava proces prilagodjavanja sajta, njegovog sadrzaja i web dizajna internet
pretraziva¢ima kao Sto su Google, Yahoo i Bing. Naravno, naglasak se nalazi na
prilagodavanju za Google, koji je dominantan pretraziva¢ kako u naSoj zemlji, tako i Sirom
sveta.

Glavni cilj optimizacije sajta je privuéi $to viSe kvalitetnih posetilaca sa internet
pretrazivaca, tj. onih posetilaca, kojima je sajt i namenjen. Istrazivanja pokazuju da ako se
sajt nalazi u prva tri rezultata u pretrazi, ima velike Sanse da privuce posetioce, dok
pozicioniranjem na drugoj strani pretrage gubi velike Sanse da bude posecen, jer skoro 90%
ljudi koji pretrazuju sadrzaje od svog interesa ne prelaze na drugu stranu rezultata pretrage.

Bez obzira da li sajt obezbeduje informacije, proizvode ili usluge, danaSnja
istrazivanja pokazuju da preko 80% posetilaca na sajt dolazi preko pretrazivaca.

SEO optimizacija je dugotrajan proces koji zahteva dosta uloZenog vremena i truda, a
prvi rezultati su vidljivi tek posle nekoliko meseci, otprilike od 1-3 meseca za prve, a posle 6
meseci za dugotrajnije rezultate.

U prvom koraku, radi postizanja idealne SEO optimizacije, vazno je odluciti u kojoj tehnici
¢e se sajt raditi:

e statican (html),
e dinamican (php, asp, html, ...),
e flash.

Svaka od ovih vrsta sajtova ima razli¢ite mogucnosti, prednosti i mane pri SEO
optimizaciji.

Na samom pocetku SEO optimizacije najbitnije je odrediti:
1. namenu sajta (poslovan, zabavnog zadrZaja, vesti, sport....),
2. ispitati konkurenciju (da li ve¢ postoje sajtovi sa istom temom),
3. ciljnu grupi kojoj je sajt namenjen (poslovni ljudi, Zene, tinejdZeri...),

4. geografsku lokaciju ciljne grupe (mesto, Srbija, ceo svet).

Nakon izrade sajta pisu se tekstovi 1 primenjuju tehnike SEO optimizacije.



2.2. Tipovi sajtova (stati¢ni html, cms)

2.2.1. Stati¢ni HTML sajtovi

HTML (HyperText Markup Language, jezik za oznacavanje hiperteksta) je veoma
jednostavan opisni jezik koji se koristi u procesu kreiranja web sajtova. To su u stvari
tekstualni fajlovi, sa .html i .htm ekstenzijom. Sajtovi Ciji se fajlovi sastoje isklju¢ivo od
HTML kod-a se zovu stati¢ni sajtovi. Ovakva tehnika je danas uobiCajena za izradu malih
sajtova (do nekoliko stranica). Ove sajtove karakteriSu odlicne moguénosti za SEO
oprimizaciju, ali mana im je Sto promene mora obavljati lice koje je upoznato sa HTML
programskim jezikom, a promene moraju da se vrSe direktno na fajlovima koji Cine sajt.
Takode, ako je sajt ve¢i komplikovanije je izvrSiti sve promene, za koje je potrebno dosta

vréemena.

2.2.2. HTML 1 iIFRAME sajtovi

Kombinacija HTML i1 iFRAME sajtova je veoma loSa za optimizaciju, jer pretrazivaci
ne mogu da pristupe sadrZaju samog sajta, a tako ni da ga indeksiraju. Preporuka je da se sa
ove vrste sajta prede na neku drugu.

2.2.3. Dinamicki sajtovi

Trenutno najzastupljenija vrsta web sajtova su sajtovi odradeni na CMS (content
management system) sistemima. Trenutno CMS-ovi pruzaju najbolje moguénosti za SEO
optimizaciju, a karakteriSu ih lako¢a upotrebe admin panela i brzina (promene su trenutne).
Kod ovakvih sajtova nije potrebno znati programiranje ni HTML. Sajt u primeru je odraden
na CX.web.engine sistemu.

Danas su najzastupljeniji Open Source CMS-ovi, kao §to su Joomla, Drupal,
WordPress... Naravno ima i kvalitetnih komercijalnih custom-made CMS-ova. Tehnologije
koje se koriste su obi¢no neki od programskih jezika ASP ili PHP u kombinaciji sa bazom
podataka (najpopularnija je MYSQL) i nekog template engine-a kao $to je Smarty template
engine.

2.2.4. Flash sajtovi

Flash tehnologija je donedavno predstavljala jedini alat za izradu modernih 1
interaktivnih sajtova. Medutim ovakvi sajtovi su imali jako ogranicene SEO moguénosti.
Naime, pretrazivaci nisu mogli videti sadrzaj sajtova koji se izradeni u Flash-u, pa se do
takvih sajtova uglavnom dolazilo samo direktnim kucanjem url-a (domena) sajta. Danas
Google 1 kompanija Adobe rade na povecanju optimizacije Flash sajtova i njthovom boljem
pozicioniranju na pretraziva¢ima. SEO moguénosti Flash sajtova su i dalje dosta ispod



stati¢nih 1 dinamickih sajtova pa se danas Flash obi¢no koristi za izradu banera, menija ili
odredenih delova sajta.

Sajt koji se koristi kao primer u ovom radu odradjen je kompletno na platformi
komercijalnog CMS-a koji poseduje specijalno napravljene module samo za SEO
optimizaciju i koristi tzv. One page SEO optimization system. ViSe o ovome ¢e biti re¢ u
daljem tekstu.
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3. KLJUCNE RECI

3.1. Definicija i izbor klju¢nih reci za pretragu

‘

“Sve pocinje sa ukucavanjem reci u polje za pretragu. *

Kljuc¢ne re¢i podrazumevaju skup rec¢i i pojmova po kojima zelimo da nam web sajt
bude pronaden preko pretrazivaca. Najbitnije je da se prvo odradi istrazivanje kljucnih reci,
radi sagledavanja konkurencije i da bi se izabrala prava kombinacija klju¢nih rec¢i. Ukoliko se
izaberu jake klju¢ne reci, vide¢emo da ima mnogo rezultata za pretragu te kljucne reci.
Slede¢i korak je zato odredivanje skupa reci, koji nam omogucava da se sajt pozicionira na
boljem mestu. Kljucne reci treba uvek da se sadrze u tekstu stranice koju zelimo da
optimizujemo. Nikako ne treba preterivati u njihovoj upotrebi (Sto moze da izazove tzv.
keyword stuffing).

Posto je sajt koji se koristi za primer online modni magazine i1 bavi se raznim temama
(moda, ishrana, muzika, zivotni stil) uze¢emo par kljucnih reci iz tih oblasti. Na primer za rec¢
“Moda” vidimo da na prvoj strani pretrazivaca nigde nema naseg sajta. Ovo je zato jer je ta
re¢ previSe jaka i suvise Cesto koriS¢ena tako da na prvoj strani izlaze sajtovi koji su stariji i
poseceniji od naseg. Ali zato ako probamo pretragu sa recima “Modna preporuka leto”, nas
sajt se pojavljuje na skoro celoj prvoj strani. Sada je situacija drugacija. Ovom kombinacijom
smanjujemo teZinu prve re¢i 1 proSirujemo upit sa drugim te stoga pretraziva¢ bolje
pozicionira nas$ sajt i postavlja ga na prvu stranu rezultata pretrage.
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nTata (0

Moda i lepota - ZIVOTNI STIL - SMEDIA

www.smedia.rs/ona/s/2/Moda-i-lepota_html

Zena | Moda

zena.blic.rs/Moda

Meda - Macin na koji nosite torbu govori dosta o vama - Modno udo: Farmerke koje
unistavaju celulit - Modni trikovi sa prikrivanje prazni¢nog stomaka - Heklane ...
Zdravije - 10 - Saveti struénjaka

Cosmopolitan - Moda
www.cosmopolitan.rs/s-modalindex. 1_html

(Moda) Pozvani ste na glamurozni event na kome ¢e biti puno poznatih liénosti, a
nemate ... (Moda) PotraZite inspiraciju u Cosmo verziji romanticne zime__

moda — Cruke - MpujasuTe ciuke

"AVIA MODA" - Fashion Room | Facebook
www.facebook com/AviaModa
"AVIA MODA" - Fashion Room, Belgrade, Serbia. 156452 likes - 6891 talking about this.

Moda — Bukuneauia
srwikipedia.org/sr/Moda

Moda (od lat. modus - nagin, pravilo, ritam, vreme) je termin koji oznacava popularne
stilove u raznim sferama ljudskih aktivnosti i razmigljanja, u bilo koje vreme ...

B92 - Zivot - Moda - Prada: Del Toro i Kajtel sa top modelima

wwaw. b32 net/zivot/moda_php

2512 2012 - Ekoloska moda stize u Pariz. 04. decembar 2012 | Komentari: (1) |
Po3aljite komentar. EkoloZku ili eticku modu. kako se drugadije naziva. ...

Slika 3.1 Primer pretrage po kljucnim recima koje ne prikazuju sajt medu prvih deset
rezultata pretrage — los primer



GO;_JSle modne preporuke leto ER “

Beb Cnuke Buwe ~ Anarke 3a npetpary

Modne preporuke

www.modnivrisak com/clanci/_._leto/majica-i-sandale-zara_html

15.06.2012. — Medni Vrisak. Dora nosi. Majica i sandale: Zara Suknja. remen., torbica:
vintage. Narukvica: Accessorize Naugnice: Six llina, Dora i Stela ...

Modni Vrisak modni magazin - Prolece/leto
www.modnivrisak.com/clanci/prolece-leto/

25.09.2012. — Medne prepoeruke za sezonu prolece/leto. Sta je aktuelno: Zara,
Mamgo, Bershka, Miss Sixty... Kako se obuci ove sezone. Koje su aktuelne ...

Modni Vrisak - online modni magazin

www.modnivrisak.com/

[Mpe 22 cata — ... modni magazin, najnovije modne kolekcije, modni saveti i
preporuke. ... Gradski park koji verujem da u prolece ili leto mnogo lep3e izgleda.

"IM syle” modne preporuke

www.modnivrisak comy/._. leto/im-style-modne-preporuke. html

13.09.2012. — Predstavjamo vam medne preperuke IM style-a. Ines nosi prugastu
kratku haljinu New Look uklopljenu uz lakovane Etikle Vince Camuto, ...

Modne preporuke i... | Facebook
www.facebook.com/permalink.php?id...story_fbid

Modne preporuke i saveti za ovo leto. Da nas ne bruka3 okolo kad izade3 napolje.
Modni trendovi za leto 2012 | Muski magazin - M@MN! www. muskimagazin.

Sorts H&M - MODNE PREPORUKE za prolece/leto - Google+
https://plus.google.com/u/0/.. fposts/WZYif3ZRe17
18.06.2012 — Sorts H&M - MODNE PREPORUKE za prolece/leto.

Modne preporuke poznatih liEnosti

www.organviasti.com » Stil » Stil » Moda

27.04.2011. — Modne preporuke poznatih liénosti ... Moleskine dizajnira tane
(2011-04-16); D&G kolekeija prolece/leto 2011 (2011-04-13); Ovog proleca se ...

modne preporuke :modnivrisak.com
www.webstatsdomain.comitags/modne+preporukef

modne preporuke sites: modnivrisak.com. ... What people search with modne
preporuke: ... garderoba za prolece leto 2011 - ferrero kuglice recept - srbija novine ...

Slika 3.2 Primer pretrage po kljucnim recima koje prikazuju sajt medu prvih deset rezultata
pretrage — dobar primer

3.2. Meta tagovi

3.2.1. Title Tag

Title tag je najbitniji i ima najveci uticaj kod svih pretrazivaca. Vazno je dase u
njemu nalaze najbitnije klju¢ne reci, ali se mora paziti na njegovu duzinu. Idealno bi bilo do
80 karaktera, mada, Google prikazuje do 70 karaktera, dok Yahoo ne prikazije vise od 120
karaktera. On obavezno mora da bude u obliku fraze, a nikako samo klju¢ne reci odvojene
zarezom (u tom slucaju pretrazivaci e takav title tag smatrati za besmisleno nagomilavanje
kljucnih reci 1 oznaci¢e ga kao spam). Title tag se vidi u gornjem levom uglu web browser-a i
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to je tekst koji pretrazivaci prikazuju kao naslov u rezultatima pretrage.

Dobri primeri title tag-a za sajt Modni Vrisak su npr. na pocetnoj strani (Modni
Vrisak — online modni magazin). Ovde vidimo da je glavna klju¢na re¢ postavljena na
pocetak i da je na deskriptivan nacin iskazana glavna tema sajta. Nema ponavljanja reci i
nema odvajanja zarezom.

File Edit View History Bookmarks Tools Help:

‘& Modni Vrisak - online modni magazin

(' < www.modnivrisak.com
@ Disable~ &b Cookiess # €55 [J Forms [ Imagess @ Information- [E Miscellaneouss /" Qutline~ y Resize~ }% Tools~ B View Sourcer || Op

IZRADA SAJTA ZA VASE VENCANJE

POCETNA  DIZAINERI  INTERVJUI JORUCGAK KOD TIFANIJA ~ MODME PREPORUKE ~ LIFESTYLE

Slika 3.3 Title tag na primeru sajta Modni Vrisak - ispisuje se u gornjem levom uglu
browsera

3.2.2. Description Meta Tag

Ovo je drugi po vaznosti Meta tag, u kome se upisuje opis sadrzaja jedne web strane.
Ovaj tag podrzavaju svi pretrazivaci i bitno je da ne bude duzi od 200 karaktera. Pretrazivaci
ovaj tag Cesto koriste za prikaz u rezultatima ako smatraju da on bolje opisuje stranicu nego
konkretan sadrzaj. Bas zbog ovoga je potrebno da svaka stranica sajta poseduje Description
tag jer pomocu njega mozemo joS detaljnije da opiSemo i priblizimo sadrzaj kako
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pretrazivacima tako i potencijalnim posetiocima sajta. Takode je potrebno da svaka strana
ima jedinstven Description tag da ne bi dolazilo do dupliranja istih. Sadrzaj ovog taga ne
mora striktno da bude u formatu slozenih reCenica, on isto tako moze da se sastoji od
struktuiranih podataka kao $to su npr. ime autora, datum objavljivanja, cena, itd.

Na sajtu Modni Vrisak se vidi dobar primer Description taga na pocetnoj strani:

<meta name="Description" content=" Online modni magazin, najnovije modne kolekcije,
modni saveti i preporuke. Saveti za sminku i frizuru. Wedding fashion - kako pronaci
vencanicu ili dekorisati prostor. Predstavljanje bendova iz regiona. Kuvajte po nasim
receptima.”">.

3.2.3 Keywords Meta Tag

Predstavlja niz kljucnih reci i1 fraza koje se nalaze na web stranici. Po pravilu u ovom
tagu ne bi trebalo da bude vise od 250 karaktera. Tokom 90-ih godina i pocetkom prve
dekade 21. veka ovaj tag je obilato koriS¢en za spamovanje pretrazivaca namernim
gomilanjem istih (tzv. keyword stuffing). Sve reci treba pisati malim slovima i razdvajati ih
zarezom. Ovaj Meta tag je upravo zbog toga dosta izgubio na vrednosti, 1 ve¢ina pretraZivaca
je unapredila svoje algoritme tako da se uopste viSe ne uzimaju u obzir Keywords meta tag.

Iako je receno da ovaj meta tag viSe nije bitan za pretrazivace, ipak na svakoj strani
sajta Modni Vrisak imamo postavljen ovaj tag sa kljuénim re¢ima vezanim za bas tu stranu.
Dobar primer toga je pocetna strana:

<META NAME="keywords" CONTENT="modni magazin, moda, modne preporuke,
kolekcija, dizajner, kreator, sminka, frizura, recepti, kuvanje, accessories, lifestyle, muzika
,bend, intervju, putovanja, wedding fashion, svadba, vencanica" />

Bez obzira koliko je neki meta tag bitan za pretraZivac, bitno je da svaka stranica na
sajtu ima svoj title, description 1 keywords tag i da se ti tagovi ne ponavljaju. Tacnije svaka
stranica na sajtu se posebno optimizuje sa setom kljucnih re¢i samo za tu stranicu.

Kao §to je napomenuto ranije, CMS koji koristi sajt iz primera ima implementiran tzv.
One page SEO optimization system. To znaci da je za svaki tekst omoguceno unosSenje
jedinstvenog seta klju¢nih reci, jedinstvenog meta naslova i jedinstvenog meta opisa.
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9 Dobrododli ana | Odiavi se T

v wah anaine

‘/Q\ Poietna Strane
Settings a8 Strane | Tekst | Download
Sadriaj a Visejezicni sadrzaj

Grupna akeija_ =

[[] Akcije  Tip polja Srpski
E & Naslov 0O nama

[l & Podnaslov

il

Modni Vrisak je online modni magazine, koji okuplja dizajnere, blogere i ljubitelje mode na jednom mestu.

Sa modnim preporukama, koje uredjuju modni blogeri, Modni Vrisak se ubedljivo nalazi na prvom mestu Google-ove pretrage za ovu
" ﬁ Tokst kategoriju. Svakoga dana samo na Modnom Vrisku moZete pronaci nove modne preporuke.

Dizajneri, intervjui, moda, muzika, desavanja. wedding fashion, ishrana, zdravlje — sve na jednom mestu.

Budi deo Modnog Vriska!

e f\ HTML Naslov  Modni Vrisak - O nama
(i f\ 2!"“‘ L modni vrisak, moda, dizajn, online modni magazin
[¥: f HTML Opis Modni Vrisak je online modni magazine, koji okuplja dizajnere, blogere i ljubitelje mode na jednom mestu

Trenutno ste na strani: 1

1

Slika 3.4 One page SEO optimization system — tri selektovana polja oznacavaju tri meta taga
(title tag, keywords tag, description tag) koja je moguce posebno popuniti za svaki tekst
posebno (na slici je prikazan primer za tekst strane O nama)

3.2.4. Heading (H) Tagovi

Ovi tagovi sluZe za bolje isticanje naslova i ostalih vaznih stvari na strani. Njihova
vrednost (veli¢ina) ide od H1 — H6. Za SEO optimizaciju je od najvece vrednosti upravo prvi
(najvedi), H1. Zbog toga se preporucuje da se on pojavljuje samo jednom na strani za
obelezavanje glavnog naslova teksta. Takode on moze da se kombinuje sa sadrzajem Title 1
Description tag-a i1 tako odrZi optimizaciju strane SEO fokusiranom.

Upravo zbog ovog pravila na sajtu Modnog Vriska svaka strana sadrzi samo jedan H1
tag koji oznacava glavni naslov svakog ¢lanka.
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IZRADA SAJTA ZA VASE VENCANJE 0 NAMA REDAKCLIA KONTAKT

Y RsS
% prijavi se

%MODNI VRISAK ; .

POCETNA  DIZAJNER!  INTERWJUI ~ DORUCAK KOD TIFANIJA

o Tweet {2 g1 Eilike {17 isend

Kaput Sheinside

or Ana KaradZole | kategorija Jesen /zima | 17.01.2013 | komentara (o)

LIFESTYLE MO SOUNDBOX ~ WEDDING FASHION

b7

10% popus_.'r;n"'-'znfimdx?

UHBECH ENBERNIA

Slika 3.5 Heading tag HI na sajtu Modni Vrisak — primer strane jednog clanka gde se HI tag
pojavljuje samo jedan put kao glavni naslov teksta

3.2.5. Strong Tag

Iako ne toliko bitan kao tagovi za naslove, Strong tag (tag za zadebljanje teksta) moze
da pomogne pretraziva¢ima da bolje razumeju sadrzaj strane i lakSe ga povezu sa pojmovima
(kljucnim re¢ima) za koje oni smatraju da su bitni za tu stranu. [ sa ovim tag-om vazi pravilo
nepreterivanja. Najbolje reSenje je kad se upotebljava na par mesta na strani, i kad se sa njim
obelezavaju reci koje koristimo u pretrazi.
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Dizajnerica Sandra Haddad predstavlja nove modele vjenéanica iz kolekeije FAIRYTALE.
Izrazito romantiém model prepoznatljivi su po bajkovitim cvijetmim detaljima 1 satenskim

trakama. Ono to ovu kolekciju €ini posebnom i drugaéijom jest to da je svaka vjencanica

unikatna 1 rurimjeri mladenke.

Unikatne haljine nosive i nakon vjencanja

Danas se sve viSe djevojaka odluéuje na jednostavna 1 romantiéna vjenéanja u uZzem krugu obitelji
i prijatelja. Sandrini modeli vjenfanica namijenjeni su djevojkama koje se Zele odmaknuti od
stroge klasike 1 tradicije. Njene vjencanice najbolje opisuju jednostavnost, lepriavost i lakoca ali
1 nostvost haljine nakon vjencanja u razhiéitim prigodama. Na repertoaru su romantiéno dugacke 1
neodoljivo kratke, posebno prilagodene tijelu i duhu obiéne dievojke koja Zeli biti svoja1
posebna

Arhiva élanaka u kategoriji

Januar 2012 (2)
Februar 2012 (1)
Mart 2012 (1)
April 2012 (2)
Maj 2012 (1)
Jun 2012 (0)

Jul 2012 (2)

Avgust 2012 (1)
Uskladivanje haljine s bojom ofiju, kose i koze
September 2012 (6)

Oktobar 2012 (2)

Uz model haljine vaznu ulogu u odabiru vjenéanice ima i1 boja. Byela boja Eesto 1 nije najbolji
izbor za svaku djevojku. Veéini djevojaka puno bolje pristaju njeZno pastelne boje koje isticu
njthove crte lica, boju kose 1 o¢1ju. Sandra stoga strogo pazi na uskladivanje haljine s tenom Novembar 2012 (2)

buduce mladenke. Takoder Cesto svojim savjetima pomaZe djevojkama u odabiru vijenéanog e e,

buketica i cipela.

U Zelj1 da 1stakne posebnost 1 jepotu svake djevojke. Sandra svak: model 1z nove kolekeye kreira Must have Novo

Niki wear: Haljina od éipke u P
petrolej boji i 1

Martini Vesto: Crno odelo m

Slika 3.6 Primer Strong tag-a na sajtu Modni Vrisak —

samo jedanput Na taj nacin djevojkama omogucuje da se na dan svog vjencanja osjecaju uistinu

posebno te doZive romantiénu bajku u svojoj unikatnoj vjencanici.

Fotografija- Sanja Lydia Kulusié
Modei: Isabella Rakonic, dfomic Models

<strong>Unikatne haljine nosive i nakon vencanja</strong>

3.3. Pisanje teksta sa klju¢nim rec¢ima (Sadrzaj strane)

Jedinstven sadrZaj je klju€an za dobro pozicioniranje. Naravno, treba obratiti paznju
na pisanje teksta, u kome treba da se nalaze klju¢ne re¢i do 15% u odnosu na celokupan tekst.
Posebno je vazno pravilno izraditi indeksnu stranu koja je "najteza" Sto se tiCe pretrazivaca.
Treba izbegavati indeksne strane bez teksta, recimo samo slike ili Flash animaciju. Apsolutno
je nedopustivo kopiranje teksta sa drugih sajtova, pretrazivaci ne vole sadrzaj koji nije
jedinstven, pa takvi sajtovi rizikuju da budu loSe pozicionirani.

3.4. Kupovina domena

Domen predstavlja ljudski ¢itljivu internet adresu sajta. Upravo zbog toga je potrebno
obratiti paznju na izbor pravog imena za sajt. Lako¢a pamcenja i kucanja je jedna od bitnih
stavki (ovo je narocito bitno za verbalni marketing). Takode je bitno da naziv domena sadrzi
klju€ne reci i1 da Sto bolje opisuje tematiku sajta. Neretko se deSava da su Zeljeni domeni ve¢
kupljeni (ovo je sad ve¢ sigurno ako su u pitanju jake kljucne reci). Naravno Cesto se Zeljeni
domeni mogu otkupiti od trenutnog vlasnika ali cene takvih domena mogu da dostignu
astronomske cifre ako su u pitanju popularni nazivi ili tematika. Takode, nepisano pravilo je
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da je uvek bolje kupiti globalne domene Top Level domene kao §to su . com, .net, .info, nego
lokalne (.rs, .co.rs) ili .biz, .info, .ws, jer su globalni jos uvek u maloj prednosti kod
pretrazivaca. Potrebno je i paziti na duzinu imena domena da ne prede 15 karaktera. Kraci
domeni se lakSe pamte i manja je verovatnoca da ¢e doc¢i do greske u kucanju.

Fedudm CONTROLPANEL

Domains
Domains Buy & Sell Tools Help
; " Create a website on your
Domain Details D 25% off your order of $75 or more domain with GoDaddy.com
¥ Save BIG on websites, domain names and more. RPN Hosting and save 20% now!
Learn more »

c‘ |
(= ! :
i Great news! The new DMNS Manager is live

© AllDomaing MODNIVRISAK.COM GO < ) Advanced View  Quick View | Diagnostic View
Upgrade Nameservers « Locking Forward ~ Renew = Domain Bundle More Actions Analyze
Expiration Date Auto Renew Hosting
10/26/2013 Renew Now Off Change Website Buider: Off Learn More/Add 3
i-mnu i B Authorization Code DNS Manager Email Accounts
WU -R Sn Send by Email Not hosted here None Manage
Registrant Administrater Technical Billing
;“ Goran Jaksic + Public
I ! Ulica brestova 66 tratincica@amail.com A

Kragujevac, Serbia 34000 541981043 |nfurmat||30nblls currently

Serbia
Edit Make Private

| iilad

&) Refresh Image

Slika 3.7 Domen modnivrisak.com je kupljen na online servisu GoDaddy koji daje punu
kontrolu i sva podesavanja domena
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4. MOD REWRITE

4.1. Definicija

Mod rewrite je sistem maskiranja adrese statickih HTML strana odnosno linkova (url-
ova), iako se u pozadini nalaze dinamicke php strane. PoSto svi pretrazivaéi jos uvek
favorizuju staticke HTML strane u odnosu na dinamicke .php ili .asp strane, mod rewrite
sistem omogucuje da se neutraliSe ta prednost. Implementira se pomocu .htaccess fajla u
kome se nalaze mod rewrite pravila i kombinacija php-a i MySql baze, gde se u bazi cuvaju
putanje, a pomocu php-a dolazi do odgovarajuceg sadrzaja. Svi open source CMS-ovi imaju
ovu opciju, samo je treba podesiti jer po defaultu nije ukljucena.

Kao $to je receno na pocetku, primer sajta Modni Vrisak koji koristimo je kompletno
odradjen na platformi CMS-a (sa tehnologijama php, html i css) i koristi mod rewrite sistem.

Bez ukljuc¢enog mod rewrite sistema linkovi na sajtu bi izgledali ovako:
http://www.modnivrisak.com/1/index.php?option=com_content&view=section&layout=blog
&id=7

Sa ukljucenim mod rewrite sistemom taj isti link izgleda ovako:

http://www.modnivrisak.com/clanci/dizajneri/editorijal-onetimestorycom-by-nevena-
kragic.html!

Ovaj vid optimizacije se smatra naprednim i neophodnim jer sajtu omogucava lakse i
brZe indeksiranje stranica, a ako nije implementiran konkurencija ima veliku Sansu da vas
prestigne.
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5. RANGIRANJE I INDEKSIRANJE STRANICA

5.1. Page rank

Page Rank je algoritam za analizu linkova koga iskljuc¢ivo koristi Google da bi
dodelio numeric¢ku vrednost (tezinu) strani i na taj nacin odredio vaznost linka (url-a). Ovo se
desava kada jedna strana gada (linkuje) na drugu stranu. Ta strana koja linkuje efektivno daje
svoj glas drugoj strani. Sto jedna strana dobija vise glasova to ona mora da je vaZnija, i
upravo to Google uzima kao glavnu ocenu za Page rank neke strane sajta. Svaka stranica na
sajtu ima svoj sopstveni page rank, a poCetna stranica obi¢no ima najveci. Ocene se krecu od
0-10. Rekalkulacija ovog algoritma se vrsi jednom u 2 meseca u poslednje vreme, dok je
ranije radena u mnogo ve¢im razmacima. Page Rank je bitan prilikom razmene banera ili
linkova. Na internetu postoji dosta sajtova preko kojih se moze proveriti Page rank Zeljene
strane. Jedan od takvih sajtova je i www.prchecker.info gde mozemo videti koliki je trenutno
Page rank sajta u naSem primeru.

N

<- PAGERAMK CHECKER -/> = CHECK PAGE RANK = MEWS & UPDATES = LINK TO US = CONTACT US = ADD TO BOOKMARKS

Eue 4% R+ 2| Check PAGE RANK of Web site pages Instantly

In order to check pagerank of a single web site, web page or domain name, please submit the
BT URL of that web site, web page or domain name to the form below and click "Check PR" button.
Cheap Web Hosting
- 54.95/month

- Host many w

http:/

- Unlimite
- Unlimite

Bonus: a FREE Domain —_—
Web Page URL:  http://modnivrisak.com

The Page Rank: - 2’1 O

WORDPRESS BLOG

WordPress Hosting (the page rank value is 2 from 10 possible points)
- $4.95/month

Blog hosting cludes

Slika 5.1 Rezultat Page Rank-a za Modni Vrisak na sajtu www.prchecker.info

Na slici 5.1 vidimo da je trenutna vrednost Page rank-a za sajt iz primera 2. Na
osnovu ovoga mozemo da zaklju€imo da je potrebno joS rada na razmeni linkova.
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5.2. Alexa rank

Alexa je takode jedan od vaznijih internet alata za pracenje statistike pose¢enosti. On
sadrzi listu od top bilion sajtova gde svaki sajt na planeti ima svoje mesto. Sto sajt ima nizu
ocenu to je njegova posecenost vec¢a. Naravno, sajtovi na prvom mestu su google.com (alexa
1), facebook.com (alexa 2) i youtube.com (alexa 3). Ono $to ¢ini Alex-u narocito korisnim je
njegova geografska dimenzija. On registruje pozicioniranje ne samo na globalnom nivou veé
1 za svaku zemlju u kojoj sajt poseduje primetnu popularnost. Ova opcija je korisna ako
zelimo da analiziramo posecenost sajta u zemljama koje najvise znace. U Srbiji prve tri
pozicije najpopularnijih domacih sajtova drze blic.rs (alexa 2188), b92.net (alexa 2654) i
kurir-info.rs.

Log In or Create an Account  Help

a’ Alexa The Web Information Company

Products Top Sites Site Info What's Hot Toolbar Q Dashboard
-\, Search for more n
modnivrisak.com fles == miunes e ot ces ised Ry Is modnivrisak.com your site?
Modnivrisak.com Getthe most from Alexa with these senvices!
©Add Logo Improve your SEQ
: S Get Cedified Metrics
Statistics Summary for modnivrisak.com o
There are 2,059,337 sites with a better three-month global Alexa traffic rank than Modnivrisak.com. Roughly 13% of visits to - Claim your site

this site are referred by search engines. It has a relatively good... Show More

Edityour site listing

Alexa Traffic Rank Reputation
© 2,059,338 = 11,652 54 e T Ty Build a custom toolbar
Global Ranko Rank in Eo Sites Linking In 0 tNu-rev.iEwsye;}

3 —
by .
e

Get widgets

= Did you know? You can get the most accurate rank possible by cerifying your site’s metrics. Find out how.

Traffic Stats ~ Search Analytics Contact Info  Reviews  Related Links  Clickstream

Audience Demographics for Modnivrisak.com

Relative to the general internet population how popular is modnivrisak.com with each audience below?

Age Gender

2534 Q Male Q

Education Has Children

College (7] Yes NN @
No | 7]

High Impact Search Queries for
Modnivrisak.com

Browsing Location

Query Impact
home Q 1 spring flower High
2 modni High
Advanced Demographics for modnivrisak.com 3 martini High
Audience breakdown by income. ethnicity, age. education, gender, children and browsing location. 4 fitness High
B 5 ouffit Medium
e~ e 6 recept Medium
7 new vorker Medium
Install the free Alexa Toolbar to join our information View the complete Search Analytics

community and get access to this feature.

Slika 5.2. Rezultati sajta Modni Vrisak na www.alexarank.com
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5.3. SEO Score sajtovi

SEO score sajtovi su sajtovi koji na osnovu svojih algoritama i raznih prioriteta daju
ocene sajtovima. FunkcioniSu tako $to unesemo sajt koji nas zanima i za njega dobijemo
rezultate sa preporukama kako da poboljSamo optimizaciju sajta iz pretrage. Posto ovakvih
sajtova ima mnogo, svaki ima svoj algoritam koji favorizuje razliCite elemente SEO
optimizacije, pa rezultati nisu merodavni i mogu mnogo da variraju. Jedni od najpoznatijih
SEO score sajtova su http://marketing.grader.com i http://www.seoscores.com.

Za primer sajta Modni Vrisak uzeemo pregled rezultata na sajtu
www.marketing.grader.com.

Ovaj servis pregleda kompletan sajt i nakon toga izbacuje ukupnu ocenu (maksimalna
ocena je 100). Takode ovaj servis raspodeljuje procentualno poene po modelu levka. Levak
je podeljen na 3 celine gde vrh levka predstavlja najbitniji deo, sredina manje bitne stavke a
dno se odnosi na alate za pracenje posecenosti sajta. Svaka celina levka pored detaljnog
izvestaja sumira i 3 najbitnije akcije koje je potrebno preduzeti da bi se ostvario maksimalan
broj poena. Na slici 5.4. se vidi da su 3 glavne stvari na §ta treba da se obrati paznja:

e Povecanje broja dolaznih linkova ka sajtu
e Kreiranje blog-a i povezivanje sa pocetnom stranom sajta
e Privladenje viSe posetilaca preko socijalnih mreza

HubSEbt

HubS&;Bt’s Marketing Grader Grade Anaiher Company

79 w.hjgdnivrisak.com

_ Update now Get updates to your marketing grade in your

inbox every Monday morning.

vrwv.modnivrisak.com

Blog
http:{fwan madniviisak_com com/
Top of the Funnel 62'3’

o

RSS Feed @ Top 3 Action ltems

http://www madniviisak com/rssirss xml

Facebook Page Middle of the Funnel 25 o
o

http://www.facebook.com/pages/ModniVr.. @ Top 3 Action ltems

Twitter

ModniVrisak Analytics 50 o,
o

% Mothing left to do here (see report)

Slika 5.3. Ukupna ocena za sajt Modni Vrisak
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http://marketing.grader.com/
http://www.marketing.grader.com/

e Top of the Funnel

Creating, optimizing, and promoting content are keys to filling the top of your sales and marketing
funnel with more website traffic and leads. The good news is that companies who create,

optimize and promete their blogs get 55% more traffic and 70% more leads than those who ENE"A‘RE"DSE
don't.

3L online

Top 3 Action ltems
1. Get more inbound links to your website
2_ Link to your blog from your homepage.

3. Get more people to tweet your content by making it more remarkable and/or making it easier to share.

Slika 5.4. Vrh levka za sajt Modni Vrisak

o Middle of the Funnel

The middle of the funnel is all about converting the traffic you get into prospects and leads and

then nurturing your leads and prospects in order to make it more likely that they will become ‘““ "“‘b '
customers. You do this by using landing pages, blogs, conversion forms, email marketing and

social media.

Top 3 Action ltems

1. Add calls to action that link to landing pages to your blog posts.
2. Add social subscriptions to your blog.

3. Share links to landing pages with forms on Twitter.

Slika 5.5. Sredina levka za sajt Modni Vrisak

e Analytics

Measuring your successes (and failures) is the only way to know what marketing activities are AR G '\. "

I\'IJ\FfTI\
working for you. If you can't measure how many visits, leads and customers your different '_./.\
campaigns generate, you need to reevaluate how you're measuring your activities.

" Itlooks like you're using Google Analytics to measure your website.

Looks like you've got a bead on your analytics with Geogle Analytics. Nice job — measuring your results is the first step to making truly data-driven decisions.
And oh my gosh do | love data-driven decisions.

Slika 5.6. Dno levka za sajt Modni Vrisak
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6. LINKOVANJE (LINK BUILDING)

6.1. Razmena banera

Kao deo SEO optimizacije, linkovanje predstavlja najvazniji zadatak koji treba
obaviti vezano za rangiranje u pretrazi i uspeh u pretrazivanju. Najpopularniji vid ove tehnike
bio je razmena banera pomocu koje sajtovi razmenjuju linkove putem slike koja vodi do
drugog sajta. Pri razmeni linkova treba obratiti paznju na page rank sajtova, naime banere
treba razmenjivati sa sajtovima iste "jacine", tj. slicnog page rank-a. Naravno uvek je bolje da
dolazni link bude od sajta vece jacine kako bi time doprinosio page rank-u sajta ka kome link
vodi, a izbegavati postavljanje banera ka linkovima sa slabijim page rank-om.

6.2. Postavljanje linkova

Najbolji vid optimizacije putem linkova je postavljanje jednostranih, tj. dolaznih
linkova ka sajtu. Linkovi se obi¢no postavljaju na forumima i blogovima koji imaju sli¢ne
klju¢ne reci kao 1 sajt ka kome postavljamo link. Ovde treba voditi racuna kako postavljamo
link, tj, ¢ak i link treba biti optimizovan.

Primeri:
a) <a href=http://'www.modnivrisak.com>Link</a>

Ovaj vid linka treba maksimalno izbegavati, jer nije opisan, ni informativan, a postoji
velika verovatnoca da ¢e biti obrisan od strane webmastera.

b)  <a href=http://www.modnivrisak.com>www.modnivrisak.com</a>

Ovaj primer je takode link male vaznosti, jer osim linka ne pruza nikakve informacije.

c¢)  Posetite <a href=http.// www.modnivrisak.com>www.modnivrisak.com</a> gde moZete
videti najnovije vesti iz mode i svega vezanog za modu.

Ovo je najbolji metod ostavljanja linka, jer se pored linka nalaze i klju¢ne reci koje
opisuju link.
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6.3. Social networking

Kada se pomisli na sajtove kao $to su Twitter ili Facebook njihova svrha se najcesce
svodi pod razgovor izmedu prijatelja i igranje online igara. Medutim ono Sto treba da se uzme
u obzir je da su rangiranja na pretraziva¢ima pod velikim uticajem sajtova socijalnih mreza.

Social Networking omogucéava posetiocima sajta da izmedu sebe dele linkove kroz
javne sajtove socijalnih mreza. Ovo zapravo znaci da kad se posetiocu svidi sajt on lako moze
da ga preporuci na svom omiljenom social networking portalu.

Kod Social Networking-a se zbog toga sve svodi na razmenu (sharing) onoga sto ljudi
vole 1 ohrabrivanje ljudi da kazu drugima kad vide nesto $to ih impresionira. Ovo znaci da
ako mozemo da ugradimo social networking u sajt imamo veliku Sansu za uspeh istog. Ovo
pomaze na dva nacina:

e Prvo, ako neko podeli link sa svojim prijateljima tada stvarno nema granice koliko
u stvari ljudi ima pristup ovome. Ovo je brz i lak nacin da se privuce $to vise ljudi
na sajt.

e Drugo, tu je naravno i ¢injenica da svako ovakvo deljenje pravi povratni link (link
koji sa drugog sajta dolazi na korisnikov). Mozda jedan povratni link ne zvu¢i kao
nesto narocito ali svaka pomoc¢ je dobrodosla 1 nikad se ne zna koliko to moze da
pomogne i napravi razliku kad je u pitanju rangiranje sajta na pretrazivacima.
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33
facebook LSl Search for people, places and things Q

You are posting, commenting, and liking as Goran Jaksic — Change to ModniVrisak.com

ModniVrisak.com | v Liked | | Message # ~ |

2,107 likes - 198 talking about this
Personal Website
Modni Vrisak online modni magazin e
www.modnivrisak.com l{nj 2}1 07 * Edl

About Photos Likes Welcome YouTube
Highlights +
E post Photo [ Video ! 3 3 Friends
Like ModniVrisak.com

Vifrite snmething... [
( \ ;%.uh )

- K

a2

Slika 6.1. Modni Vrisak na www.facebook.com
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ﬂ- Home (@) Connect H Di % Me Search

Tweets
Following
Followers

Favorites Modni Vrisak Magazin
Lists @ModniVrisak

fwww.modnivrisak.com/strane/o-nama.html

Tweet to Modni Vrisak Magazin www.modnivrisak.com

@ModniVrisak

Who to follow - Refresh - View all = - L~ W Follow

iPhil
Follow

G.Y.StreetCrew @ GY_S
Fallow Modni Vrisak Magazin nivris
Weddlng fashion fb.me/ 1ugYZA3V8

BETWEEN WOMEN @ BetweenWo e
0 d by Deeva @

Follow Modni Vrisak Magazin @ lodnivrisa 8h
Browse categories - Find friends MODNE PREPORUKE: Roze pantalone JayJay i Kaput Mango fb.me
MUTTvEhVp
Trends - Change
Modni Vrisak Magazin @ llodniviisa 22h
Modni Vrisak GIVEAWAY - NeoNlt Vam poklanja taSnicu!!! KLIK NA
LINK | PRIJAVI SE... Tb.me/GUKAKSIly

#EuroclubEnMiRadio

#WaysToGetSlapped

#EsTodoRisasHastaQue

#BrazillsExcitedForDatesOfBelieveTour

#UgDilekHaklimOlsa Modni Vrisak Magazin @ odnivisa 23n

Diego Lopez Naruéite book za Vase venfanje preko Modnog Vriska i dobicete 10%

Emmanuel Frimpong popustal fb.me/1uike2xgk

Parabéns S3o0 Paulo Expand

Happy Australia Day

Brice Modni Vrisak Magazin ©odnivrisak 23h
MNasa saradnica Vam poklanja Paketi¢ Catrice Sminke! Posetite njen
blog i uestvujte u izviatenju -) fb.me/2xp7IPwCn

Slika 6.2. Modni Vrisak na www.twitter.com
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+Goran Search |Images Maps Play YouTube News Gmail Drive Calendar More -

Google+

Modni Vrisak ModniMagazin

Posts About Photos Videos

? Modni Vrisak ModniMagazin “esterday 902 Pt - Fublic Worked at Modni Vrisak
MODNE PREPORUKE " NeZno ljubicasta }al-cna C&A Magazin

Lives in Serbia
@ Nezno ljubitasta jakna C&A »

Kozulja: Terranova girl Sorts: Todor Cizme: Zara Jakna:

C&A Tagna: Lina Bags Ogrlica: Family
434 IN HER CIRCLES

! Zarko ToZev P

neda sukletovic

f  Milica Stojiljkovié
[~

Add a comment Nevena Kragic o
LN

Titina Miltenovic

oy

BY®)
oy

h Modni Vrisak ModniMagazin “vesterday 602 Pt - Public Martina Medur
Modni Vrisak Izlog - Hera-Outfit: Modeli na smzen}ulﬂ

Pogledajte ponudu sa cenama na:

http:/www. modnivrisak.com/clanci/modni-ris ak-izlog/heraoutfit-modeli-

na-snizenju_html 11N COMMON WITH YOU

Slika 6.3. Modni Vrisak na plus.google.com

6.4. Open Directory sajtovi

Website directory je slicno kao raspored knjiga na polici poredanih po abecednom
redu, samo $to umesto knjiga oni sadrze listu sajtova. U ovom radu ¢emo razmotriti Dmoz
web direktorijum (www.dmoz.org) jer za razliku od ostalih web direktorijuma on je
besplatan. Dmoz je jako selektivan $to se ti¢e postavljanja sajtova u svoju bazu. Zbog
njegove politike da uzme u obzir samo najinformativnije sajtove sa visoko vrednosnim
resursima, prikaz u Dmoz direktorijumu se smatra vrednom online “nekretninom”.

Sajtove kao Sto je www.dmoz.org (slika 6.2) 1 http://www.yahoolinks.com (slika 6.3),
koji su u principu veliki katalozi sajtova podeljenih po kategorijama. Proces ostavljanja
linkova se sastoji od popunjavanja odredene forme sa podacima o sajtu 1 odobravanja od
strane administratora.
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In partnership with
[dlmi[o][z] open directory project ié'ré;géFrEh.
about dmoz | dmoz blog | suggest URL | help | link | editor login

modni vrisak] Search | advanced
Arts Business Computers
Movies, Televizion MMusic... Jobs, Real Estate, Investing .. Internet, Software, Hardware. ..
(Games Healith Home

Video Games, RPGs, Gambling .. Fitness, Medicine, Alternative..  Family, Consumers, Cocking_ ..

Kids and Teens News Recreation
Arts, School Time, Teen Life. .. Media, Newspapers, Weather. .. Travel, Food, OQutdoors, Humor. ..

Reference Regional Science

Maps, Education, Libraries. .. US, Canada, UK, Europe... Biology, Psvchology, Physics...
Shopping Society Sports

Clothing, Food, Gifts_.. People, Beligion, [ssues... Baseball Soccer, Basketball ..
World

Catala, Dansk, Deutsch, Espafiol, Francais, Italiano, B8, Nederlands, Polski, Pyccenit, Svenska. ..

EECITERENRE T Help build the largest human-edited directory of the web

Copyright @ 2013 Netscape

5,114,083 sites - 96,877 editors - over 1,014,849 categories

Slika 6.4. www.dmoz.org
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7. ALATI ZA PRACENJE POSETE I WEBMASTER ALATI

Google kao globalni lider u tehnologiji je predstavio dva alata bez kojih se danas ne
moze zamisliti ozbiljno bavljenje SEO optimizacijom. U pitanju su Google Webmaster tools i
Google Analytics. Kombinacijom ova dva alata korisnik moZze da ima uvid u detaljnu SEO
statistiku svog sajta. Alati pruzaju detaljne izvestaje o svim celinama sajta i mogu posebno da
se personalizuju da bi pokazivali tatno one podatke koje korisnik Zeli da prati na svom sajtu.

7.1. Sitemap

Sitemap predstavlja lak na¢in obaveStavanja pretraZivaca o stranicama sajta koje su
dostupne za crawl-ing (programi koje koriste pretrazivaci za azuriranje svoje baze). U svojoj
najjednostavnijoj formi Sitemap je XML fajl koji sadrzi listu url-ova (linkova) sajta. Pored
linkova moguée je dostaviti dodatne informacije kao §to su kada je zadnji put strana
azurirana, koliko Cesto se strane sajta azuriraju, koliko Cesto se menjaju 1 koji im je prioritet
u odnosu na ostale strane sajta. Sve ovo je da bi pretrazivaci $to pametnije snimili stanje
sajta. Web crawl programi obi¢no otkrivaju strane preko linkova na samom sajtu ili preko
drugih sajtova. Sitemap dopunjuje ove podatke i omogucava crawl programima da pokupe
sve linkove sa sajta odjednom. KoriS¢enje Sitemap-e ne garantuje prikazivanje stranica na
rezultatima pretrazivaca ali pruza znakove web crawl programima da odrade bolji posao.

Google je prvi prestavio standard Sitemaps 0.84, Juna 2005, dok su se MSN i1 Yahoo
pridruZzili Googlu 1 podrZali ovaj standard 2006 god.
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1 <?uml version="1.8" encoding="UTF-8"2>
22 <urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/@.9">
3
L= <urls
5 <locxhttp://www.modnivrisak. com/</loc>
6 <changefreqrdaily</changefreq>
7 <priority>1</priority>
8 </url>
a
1@ <url:
11 <locxhttp://www.modnivrisak. com/clanci/«</loc>
12 <furls
136 <url:
14 <locxhttp://www.modnivrisak. com/kontakt/</loc>
15 <furl>
16 <url>
17 <locxhttp://www.modnivrisak. com/strane/arvin-production-studio.html</locs
18 <furls
19a <url:
28 <locxhttp://www.modnivrisak. com/strane/trendi-smartphone-sa-studentu-aplikacijom.html</loc>
21 <furl>
22 <url:
23 <locxhttp://www.modnivrisak. com/strane/redakcija.html</locs
24 <furl>
25 <url:
26 <locxhttp://www.modnivrisak. com/strane/pisite-nam.html</locs
27 <furl>
28 <url:
29 <locrhttp://www.modnivrisak.com/strane/izrada-sajta-za-vase-vencanje.html</loc>
3e <furl>
31e <url>
32 <locrhttp://www.modnivrisak. com/strane/kontakt.html</loc>
33 <furl>
34= <url:
35 <locxhttp://www.modnivrisak.com/strane/o-nama.html</locs
36 <furls
37a <url:
38 <locxhttp://www.modnivrisak.com/clanci/must-have/</locs
39 <furl>
A= <url>
41 <locxhttp://www.modnivrisak.com/clanci/dizajneri/</loc>
42 <furl>
43 <urls
44 <locrhttp://www.modnivrisak.com/clanci/intervijui/</loc>
45 <furl:
45 <urls
47 <locrhttp://www.modnivrisak.com/clanci/modni-vrisak-poklanja/</locs
48 <furl:

Slika 7.1. Izgled sitemap XML-a sajta Modni Vrisak

Definicija elemenata:
<urlset> - Oznacava pocetak dokumenta i ostatak sadrZaja se mora nalaziti u ovom elementu.
<url> - Element za unos, ostali elementi su podredeni ovom elementu.
<loc> - Obezbeduje pun URL sa vrstom protokola (http, https).

<lastmod> - Datum kad je stranica poslednji put modifikovana, datum treba biti u formatu
YYYY-MM-DD.

<changefreq> - Inforamcija koliko se Cesto stranica menja, ponudene opcije su:
e always - uvek

e hourly - na sat
e daily - dnevno
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e weekly - nedeljno
e monthly - mesecno
e yearly - godi$nje

e never - nikad

<priority> - Prioritet URL-a, pruza moguénost webmasterima da crawlers ukazu na strane sa
ve¢im znacajem. Opseg je od 0.0 do 1.0, gde je 1.0 najvaznija, a ako se ne unese broj
podrazumevana vrednost je 0.5.

7.2. Google webmaster tools

Google webmaster tools (https://www.google.com/webmasters/) je besplatan alat za
webmastere koji je razvio Google. Pruza veliki broj korisnih informacija u vezi sajta i SEO
optimizacije, omogucava da se proveri broj i status indeksiranih strana.

Osnovna lista moguénosti 1 opcija koje nudi Google webmaster tools je slede¢i:

e postavljanje i provera Sitemap-e,

e provera crawl rate i statistike Googlebot pristupa,

e provera internih i eksternih linkova ka stranama sajta,

o informacije o sitelinks,

o provera klju¢nih reci sa Google-a i stranica koje su indeksirane,
o pregled pogresnih linkova 1 sugestije kako ih ispraviti.

Za SEO mogu da se izdvoje tri najbitnije opcije:
e Keyword Research

e Link Building
e (CRO/ Conversion Rate Optimization
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+Goran [petpara Cnuke Mane YouTube Bectn Gmail [Ouck Kanenpap Jow -

GO\)SI.@ tratincica@gmail com n + [Nemetbe ﬂ hd

Anatke 3a sebmacTepe (@ www.modnivrisak.com Mowmoh -+
| KouTponua tabna Hoeo 1 BaXHO
Mopyke Hema HoBYx nopyka WM HEAaBHUX KpUTMYHUX npofnema. Mpukasm cee
+ Kowdurypaumja
i AKTyenHu craTtyc
» Caobpahaj peluke Npu NoNHCHEaHY » ¥Ynuth 3a npetpary » Sitemaps Woju (1) ¥
» Onmmuaaymja Ipewke cajroea
M 30.000 npukaau M 1.278 Nocnare URL agpece
r Labs DHS Besaca Mpeysunatse il M 4.500 knukoamn M 1.271 wnpexcnpane URL agpece
cepeepom patoTexe
Robots.txt
[/ (] o 4,000 1,600
3,000
Ipewke URL agpeca 0
0 Ipeweka cepeepa
1,000

1 Mpewka soft 404
48 Huje npoHafjeHo

2.1.13. 8.1.13 14.1.13. 20.1.13,

Slika 7.2. Google webmaster tools — pocetna strana (Dashboard) za sajt Modni Vrisak
Na slici 7.2. se vidi osnovni ili Dashbord prikaz, gde su prikazane razne statistike kao

Sto su linkovi ka stranama sajta, kljucne reci, greske na sajtu, postavljanje sitemap fajla i
njegov status.
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KowTponwa 1afina CTartucTMKa NONMCUBAaKA AxtusHoct Googlebot-a y nocnegisnx 90 pana

HUWKE Bpoj nonHcaHuX cTpaHuua AHEBHO Bucok Mpocex Husak
» Kondmrypaua 1.342 793 418
~ Crame
TpeLuke Npn nonMcHaarsy o
CraTMcTHKa ip0
nonucHEak:a P
Brokupane URL anpece
Mornea Goagle-a wos 2012 neu 2012 jan 213
Craryc nhgekca
Mangep
» Caobpahaj Bpoj kunoGajTa npeyseTHx AHEEHO Bucok Npocex Husak
» Onmumuaaupja 60.868 30.591 13.818
»labs 0w
woe 2012 neu 2012 jan 2013
Bpeme paHuue (y ) Bucok Npocex Husak
7.905 1133 346

woE 2012 neu 2012 jan 2043

Slika 7.3. Google webmaster tools — Statistika popisivanja

Slika 7.3. prikazuje stranu Statistike popisivanja. Ovde moze da se prati aktivnost
Googlebot-a u poslednjih mesec dana i frekvencija preuzimanja novog sadrzaja sa sajta.
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+Goran [lperpara Cnuke Mane Youlube Bectw Gmail [Ouck Kanengap Jow -

Google

AnaTke 3a eebmacTtepe

KonTponka Tabna Krby4yHe pedyun Ha OCHOBY caapxaja
MNopyke KrbyuHa pey 3Hauaj
v Kondurypaumja 1. wrisak (4 eapujzsrs —
i {10 espiasTe( ——
5 2. modni (10 sapujase
: 3. cma (10 e=p —
+ Caobpahaj
4. jelena (4 eappjzins —
* OnTuMKzaumja
y 5. nam (7 espujarte —
Sitemaps
Yinawarse URL appeca 6. htmi =
HTML nobomsluawka T jesen (& eapyjzere —
Kmey4He pe4qu Ha B. poklanja (5 espujzer=p —
OCHOBY cafpXaja 5 halfmags -
CTpyKTYpUPaHK Noga e
10. dizajneri 1z eapwjzsrei -
OcTanu pecypcH
11 —
» Labs I
12. com {2 ezprjarre) —
13. komentar —
14. kolekcija & sapujzins —
15. komentara (g espujarre -
16. beogradu (4 ssprizer=( -
17, novu (12 eapwarm= ==
18. izlog (5 esprjzes -
19. piéitE 2 EapwjakTe L
20. kategorija (5 esprisr=is -

Slika 7.4. Google webmaster tools — pregled klju¢nih reci za sajt Modni Vrisak

Na strani za Klju¢ne reci na osnovu sadrzaja prikazuje se lista klju¢nih re¢i po znacaju
na osnovu sadrzaja strana sajta. Za primer sajta Modni Vrisak vide se da su na prvom mestu
reCi vrisak 1 modni $to je 1 logicno jer se te reci najvise puta pojavljuju u sadrzaju (ovo je
naravno zbog SEO optimizacije koja naglaSava najbitnije klju¢ne reci) 1 samim tim
poboljsavaju rezultate pretrage.
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+Goran [perpara Cnuke Mane YouTube Bectw Gmail [uck Kanenpap

GO‘ nge tratincica@gmail.com n + Nemetbe ﬂ -

Anatke 3a eebMacTepe

(D) www.modnivrisak.com Momoh
Kontponxa tafna Bese no cajta
Mopyke
YkynHo Beaa
» Konurypaupja 4341
» Crare
Ko uma Hajenwe Beza Cagpxaj ca HajeMwe Beza
~ Caobpahaj
YnuTn 3a npetpary blogspot.com 1.930 http:/fwww.modnivrisak.com/ 2.5%
I Beze no cajra
martinamakeup.com 1.809 {clancif/kuvanje/cokoladno-cokoladni-mafinitresnjin-cvet_html 659
WHTEepHE BR3E
» OnTHMMEEL zubun.com 236 fclanci/prolece-leto/narukvice-i-bezevi-kao-detal]_html 194
» Labs google.com 177 fclanci/prolece-leto/ogrlica-u-retro-stilu.html 194
vebidoo.de 33 Jfclanci/kuvanje/ 166
Jow » Jow »

Kako ce nogaum nosesyjy

modni vrisak
komentara 0
katarina €udi¢ unikatna ogrlica

glory box metalna ogrlica

Jow »

Slika 7.5. Google webmaster tools — prikaz najbitnijih veza koje vode na sajt Modni Vrisak

Veze do sajta pokazuju koliko drugih sajtova ima linkove do sajta korisnika. Na
primeru sajta Modni Vrisak (slika 7.5.) pored ukupnog broja veza prikazuje se i detaljna lista
sajtova koji sadrze te veze kao 1 linkova na samom sajtu Modni Vrisak na koje te veze
gadaju. Ukupna cifra od 4.341 (ovo je samo trenutna vrednost koja se ¢esto menja) mozda
deluje kao velika ali ako se pogledaju detalji 1 spisak sajtova koji linkuju vidi se da se vec¢ina
tih linkova nalazi na samo dva sajta. Iz ovoga se zakljuCuje da je potrebno proraditi na
reklamiranju sajta i deljenju linkova na Sto viSe razlicitih sajtova.
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KonTponka tafna
Mopyke
» Kondurypauuja
» CTare

~ Caobpahaj
| Ynutu 2a npetpary
Beae po cajra
IHTepHe B3R

» OnTUMK3aLMja

» Labs

YnuTu 3a npetpary

HajnonynapHuju ynutu

DunTepn Beb

Youta

728

HajnomynapHuje cTpannLe

M Knwkoen

27.42.2012. » 100 26.01.2013. ~

4,500, 123

Mpeysmu osy Tabeny Mpeyswu nogatke rpaguxona OchosHo  Ca npomerom Npukaww Peposa:2s5 ~  1-250 728 >
Ynur Mpukasu « Knukosu CTona yuectanocTh knukosa [poc. nosuuuja
zorannah 22.000 50 0% 52
martini vesto 2.500 320 13% 22
urnebes salata 2.500 170 % 7.8
zoranah 1.000 53
urnebes salata recept 900 90 10% 6.4
uliéni ormar 900 70 8% 4,9
martini vesto cene 600 110 18% 1.0
ricinusovo ulje 600 60 10% 53
modni vrisak 400 170 42% 1.0
novogodisnji recepti 320 22 % 8.1
zorranah 320 56

Slika 7.6. Google webmaster tools — Upiti za pretragu

Na slici 7.6. Prikazani su Upiti za pretragu koji prikazuju najcesce upite na
pretrazivacima koji vode do sajta Modni Vrisak. Tu je i lista koliko ¢esto je kliknuto na te
upite i na koju poziciju pretrazivac pozicionira sajt.
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I Slitemaps B Wngexcupane 1.271 Wnpekcupane
Yenarearee URL appeca N
HTML noBorslwarsa 1800

KreyuHe peun Ha oCHOBY
cagpaja
CrpykTypupann noaauu
Ocranu pecypcu

» Labs

Sitemap-oen (Cen Tunoen cagpxaja)

Mpeysmu cee Mpukan  Peposa: 25 1-1oa1 £ >
# Sitemap « Tun OpaReno MpoSnema  Craxe  Mocnaro Unaekcupane
B 1 Isitemap.xml Sitemap 26.jan 2013, - Beb 1.278 1271
1-1oa1 £ >

Slika 7.7. Google webmaster tools — Sitemaps

Sitemaps nudi moguénost upload-a sitemap fajla kao i detaljne podatke vezane za
ukupan broj linkova 1 broj indeksiranih linkova. Na slici 7.7. prikazan je status sitemap fajla
sajta Modni Vrisak. Podaci pokazuju da samo jedna strana od ukupno 1278 nije indeksirana
Sto predstavlja jako dobar rezultat.

7.3. Google analytics

Google analytics je trenutno najopseZniji i1 najdetaljniji online servis za pracenje
posecenosti sajta. Google analytics takode generiSe detaljnu statistiku vezano za posetioce
sajta. Najveca prednost ovog servisa je u tome S§to je on viSe namenjen marketingu i
poslovanju nego webmaster-ima 1 tehnolozima od kojih je 1 originalno web analitika 1
potekla. To znaci da je optimizovan specijalno za tip poslovanja a ne za tehnicke stvari. Ovaj
servis moze da prati posetioce sa svih referrer-a (izvora posete, url, ip adresa, itd.),
ukljucujuéi pretrazivace, web oglase, pay-per-click mreze, email marketing, pa ¢ak i linkova
iz online PDF dokumenata. Servis takode dozvoljava pracenje kvaliteta odredi$nih stranica
(landing page) i sam prati konverzije (pretvaranje obicnih posetioca u aktivne pratioce sajta).

Google analytics radi preko Google analytics Tracking Code-a (GATC). GATC je
javascript kod koji korisnici postavljaju na svoj sajt. Ovaj kod se ponaSa kao svetionik,
skupljaju¢i anonimne podatke o posetiocima koje Salje nazad u Google servere za
prikupljanje podataka na obradu. Obrada ovih podataka moze da potraje 1 do par sati pre nego
Sto se korisniku serviraju novi podaci.

36



Primer GATC koda:

<script type="text/javascript">

var gaJsHost = (("https:" == document.location.protocol) ? "https://ssl." : "http://www.");
document.write(unescape("%3Cscript src="" + gaJsHost + "google-analytics.com/ga.js'
type='"text/javascript'%3E%3C/script%3E"));

</script>

<script type="text/javascript">

ry {

var pageTracker = gat. getTracker("UA-345116221-98988");

pageTracker. trackPageview();

} catch(err) {}</script>

PoSto Google analytics sadrzi veliki broj opcija objasni¢emo one koje su najbitnije za
SEO.

Celokupan saobrac¢aj omogucava uvid u to koliko posetilaca je doSlo na sajt u
prethodnom preriodu, odakle su dosli kao i prosek posecenih strana, prose¢no vreme
provedeno na sajtu, broj novih poseta i Bounce rate. Za primer sajta Modni Vrisak na slici
7.8. se vidi da je najviSe posetilaca stiglo sa facebook-a jer je to socijalna mreza na kojoj se
on najvise reklamira i spominje.

e i R R T
i My6Gnuka
[
> 1000
‘=p |13opu caobpahaja
Mperneg
~ Hasopu Aey 29. jaH 5. jan12. jan 19,
Llenokynawu caobpahaj
Crona noceta camo jeaHe
Oupektan caobpahaj Mocete Crpanuue/noceta Mpoc. Tpajakke nocete % HOBMX noceTa CTpaHuLE
PediepeHye
22.982 37 69,21% o
g lp=nata a 100,00% m 00:01:37 Mpe T 69,21% - £0.00% . .
4 poceuno s cajT: 70,00% (0,00%)
amnarse
> Onmumnsaypja 3a Npumaphn acnekr: Hssopimegujym  Massop  Nocpeghuk  OcTano
npeTpaxnBave
Sifpmrar e Ceryngaphn acnest + | Tun coprmpama Mogpasymesano v I: Q| wanpepswoumep |1 @ | S | £ | = |80
AHanu3aa Tpolwkosa 5ER Crona nocera
s HsBoplaegujyn Mocere .  Crpanmue/nocera ""‘r’fo';e“fef"“’e % HOBHX noceTa cawo jeate
} OrnaiaBare ENDatINE,
fﬁ Canpaj ] 1. facebook.com / referral 10.227 1,80 00:01:49 56,36% 75,54%
= - [ 2. google/ organic 7.425 1,84 00:01:09 84.47% 67,49%
| Konaepanje
[ 3. (direct)/ (none) 1.722 1,98 00:02:39 M.72% 69.45%
Momoh
Ljesrap 3a nomoh ] 4 mfacebook com / referral 766 1,61 00:01:43 58,36% 73,76%
" MpeTpaxMTe LeHTap 3a ] Wan @] 5. google.rs / referral 658 2,30 00:01:28 84,65% 44,98%
=] 6. google.com/ referral 383 2,07 00:01:11 85,64% 40,47%
(] 7. forumchr / referral 265 1.40 00-:00-38 65,28% 78.87%
[ 8. googlehr/ referral 204 2,14 00:01:05 92,65% 47,06%
=] 9. google.ba / referral 185 1,90 00:01:03 91,35% 47,57T%
1 10. tco!/ referral 146 147 00:01:00 45.89% 83.56%

Npuraxu pepose: 10+ Wanwa: |1 | 1-100a161 | € | >
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Slika 7.8. Google analytics —Celokupni saobracaj

* Bounce rate je termin koji se koristi u analitici sajta, a oznacava posetioce koji su dosli na
sajt i pogledali jednu i vratili se na sajt sa koga su dosli ili otisli sa sajta. Formula za
izraCunavanje Bounce rate-a je:

Bounce Rate = Broj posetilaca koji su videli samo jednu stranu / Broj svih posetilaca
koji su posetili sajt.

Lokacija (slika 7.9.) pruza uvid u strukturu posetilaca po zemljama odakle su dosli,
koliko su strana posetili i1 koliko su se prose¢no zadrzali na sajtu.

Lokacija detalji (slika 7.10.) je podopcija koja pruza grafi¢ki i statisticki prikaz
posetilaca sajta iz jedne zemlje.
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NMowuch

\ TNokauwja 28.12.2012.-27.01.2013. -

E-nowta Mssesw ~  [logaj Ha KOHTponHy Tabny  Mpeunua SE7
MO.JE CTBAPH

m Konrponte Tafine G % nocete: 100,00%

Mpukas nogataka Ha manu | Mctpaxueay

Mpeunue 5ET

Kopuwherse cajra  pyna yureesa 1 E-Tprosuna
' Jorafaju y Bean ca obaBelwTajHl

Nocere =
CTAHOAPOHW U3BEWTAJH
tb Y peanHom BpemeHy
o Mybnuka
Mpernes
~ llemorpatcke kareropuje
Jeauk
TNokaunja
¥ Monawarse
} TexHonorwja
» Mofiunnu ypefaju

} Mpunarofjeqo

Tok nocetunaua

1 I 15202

Mocete Crpanuue/noceta Mpoc. Tpajaee nocete % HOBUX NoceTa Crona noceta camo jegHe CTpaHnLe

W Canpxaj 22.982 1,86 00:01:37 69,21% 70,00%

oja’ 100,00% (22 882) a cajT 1,86 (0,00%)

-’.5 WzBopn cacbpahaja

% oa yyr

cajT 00:01:37 {0,00%)

o 5a cajT: 68,21% (0,00%) T w0 sa cajT: 70,00% {0,00%)

F Koweepauje
MNpumapn acnext: 3emrbalteputopwja [pag  KowTWHeHT  PerMOH NOTKOHTHHEHTA

CeryHgapHi acnekt v Q, | HanpegHw GunTep | H e

Mowmoh 2]

Lentap 3a nomoh

Crona noceta

’m Waw 3ewmmalteputopuja Nocete «  Crpanuue/nocera “P:Cc;;::i&lbﬁ % HOBHX NoceTa camo jeaHe
cTpaHuLe
1. Serbia 15.202 1,93 00:01:53 65,76% 68,64%
2. Bosnia and Herzegovina 2914 177 00:01:19 71,04% 72,34%
3. Croatia 2254 1,66 00:00:52 82.25% 71.78%
4. (not set) 675 1.61 00:01:10 67.70% 74,37T%
5. Montenegro 596 1,82 00:01:06 76.68% 68.12%
6. United States 202 143 00:00:39 95,05% 88.61%
7. Macedonia [FYROM] 199 1,85 00:01:39 86.43% 69.35%
8. Germany 121 164 00:00:48 62.99% 78.74%
9. Slovenia 123 146 00:00:36 75.61% 75,61%
10.  Austria 85 169 00:01:09 81.18% 77.65%

Mpuraxn peaose: 10 » Manna: | 1 1—10:»177! < > |

OBaj usBewTa ¢ rewepucan 28.1.13. y 13.15.51 - Ocsexu nsmeuraj

Slika 7.9. Google analytics — Lokacija
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-om [MOPASYMEBAHO]

tp:fwwn modnivrisak com

™ Hagewral Momoh £

Npunarohaeawe

Apumnncrpatop

MOJE CTBAPH

...“. Kontponne Tatne

Mpeunue 5ET

! [Lorahaju y sean ca obageluTajHu

CTAHOAPOHM U3BELITAJH

w Y peanHom BpemeHy

ol [Mybnuka

Mpernen,

~ [emorpatcke kateropuje
Jeauk
Nokauuja

¥ Monawakse

F TexHonornja

¥ Mobunuu ypefaju

¥ MpunarofjeHo

Tok noceTnnaua
'!’ Wasopn caobpahaja
i Canpraj
F Koneepauje

Momoh ]

Llentap 3a nomaoh

MpeTpaxuTe UeHTap 33 Man

Slika

Nokaunja 28.12.2012.-27.01.2013. ~
CBW » 3EMIbATEPMTOPIAIA: Serbia [+
Hanpegrm cernentn NMpunarogn  E-nowta  Mseesw ~  [logaj Ha KoHTponHy Tabny  Mpeunua 567
~ % nocere: 66,15%
Mpukas nogataka Ha manu | McTpaxmeay
Kopuwherse cajta  Tpyna yureesa 1 E-TprosuHa
Mocere v
1 . 5.725
Mocete Crpanuue/noceta Mpoc. Tpajatee nocete % HOBUX NoceTa Crona noceta camo jegHe CTpaHuLe
15.202 1,93 00:01:53 65,76% 68,64%

% o yiynwor Gpoje: 66,16% (22.982)

a cajT. 1,86 (3,81%) o 22 cajT: 00:01:37 [15,90%) a cajT: 69,21% (-4,98%)

cajr: 70,00% {-1,94%)

Mpuaphi acnexT: Pernok  Fpag  Ocrano =
CekyHaapHK acnekT ~ |: HanpegHu puiTep 7@ 70 = '-!'. | E1T |
pag Mocete s CrpaHMueinoceTa "pc:lco;ep'aéw % HOBHX NOCETa c;::z ;I:::;a
cTpaHnue

1. DBelgrade 6.725 1.87 00:01:28 70.26% 68,97%
2. Nis 2775 1.93 00:02:25 57.62% 70.77%
3. Novi Sad 1.638 1.90 00:01:26 71.49% 67.22%
4. Kraljevo 1.555 1.95 00:02:21 65.40% 67.40%
5. Kragujevac 1.088 240 00:03:48 44.21% 64,15%
6. Pancevo 239 2,04 00:01:07 75,73% 74,90%
7. Zrenjanin 206 1.83 00:02:01 60,19% 66.50%
8. Kula 203 1,79 00:01:29 66,50% 67,98%
9. Jagodina 190 1.58 00:01:01 68,95% 69.47%
10. Sremska Mitrovica 13 1,63 00:00:45 70.99% 64,89%

Npweasan pepoze: 10 = Mgnwa:[ 1 1-100a21 | € | 3 |

OBaj w3sewraj je renspucar 28.1.13. y 18.2120 - Ocaexu usseuraj

7.10. Google analytics — Lokacija, detalji po jednoj zemlji
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/ﬁ\. hitpzivnanar modnivrisak.com — hitp: . modnivrisak.com

- Hzeewrtaeame lNpunarcfaeame Apununctpatop Momoh £

www.modnivrisak.com [[TOAPA3YMEBAHO]

| Mpernen nybnuke 28.12.2012.-27.01.2013. ~

HanpegHu cerMeHTH E-nowta Mssesu ~ [ogaj Ha kOHTponHy Tabny  [Npeunua SET
MOJE CTBAPH

m KouTponue Tafne e % nocete: 100,00%

Mpeunye BE™ Npernea
L] : : Mocete = Y OAHOCY HA  sabepuTe nokasaters Ceakorcata | flan  Cepuuua | Mecey
L [forahaju y Beau ca obasewmajuu
® [Mocere
CTAHOAPOHH H3BEWTAJH 2.000
tf) Y peanHom BpeMeHy
LN
i MyGnuka 000
Mpernen
¥ [lemorpadicke Kateropuje Azu 28 Jan 5. jan 12. fan 13.
¥ MoHawaree
P Toionni Epoj ocoba Kkoje cy noceTune oeaj cajT: 17.749
¥ MoBunHu ypefajin wAMAS .
Mocete: 22.982
¥ MpunarofieHo
A JenuncTBeHn nocetoun: 17.749
Tok noceTnaua

-b+ e e Cp ) wrhas Mpukaau crpannua: 42.663
m 69,26% New Visitor

B Canpai Ctpanuue/nocera: 1,86 15.917 Nocste

m 30,74% Returning Visitor
7.085 Nocere

, ws =N Mpoc. Tpajawe nocere: 00:01:37
F KoHaepanje

Crona noceTa camo jeaHe cTpaHWiLe:
ool 70,00%

LienTap 3a nomoh

% Hosux noceta: 69,21%

MpeTpanuTe UEHTAp 33...| | Wan

Slika 7.11. Google analytics — Pregled publike

Pregled publike (slika 7.11.) omogucava detaljniji uvid u statistiku o posetiocima
sajta, jedinstvenim posetama, broju strana koje su posetili, prose¢no vreme provedeno na
sajtu 1 daje podatke o Bounce rate-u.
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hitp:/iwwrw. modnivrisak.com — hitp:ivww.madnivriszk.com

www.modnivri:

k.com [NOJIPA3YMEBAHO]

HzpewTtapake Mpunarohagate AnMHHHCTpaTOP Momoh £

Lienokynan caobpahaj

Aupexran caoBpahaj

PetepeHuye ¥
~ Mpetpara
Mperneg
BecnnatHo
Mnaheno
Kamnare
¥ Ontumuzauuja aa B 1
npeTpaxuBave
¥ [lpywiteeHe Mpeske oz
Ananuaa TpowKosa BE™ B 3
¥ Ornawasatse 4
== 5
i Canpxaj B 5
F Koneepanje B &
Mowoh ® T
Lientap za nomoh B s
MpeTpamuTe UeHTap 3a...| | Maw
9
O 1o

Slika

TpunapHi acnekT: Kbyura pey

Mocete % HOBMX NoceTa

84,63%

ajT 69,21% [22,28%) po

CrpaHnug/nocera Mpoc. Tpajatee nocete Crona noceTa camo jeHe CTpaHuLe

7.650

oja: 33,29% (22.982)

00:01:09

cajT 00:01:37 |-28,66%) P

67,74%

2a cajT 70,00% {-3,23%)

Wssop Ocrano -

OapeAMILAA CTPaHILA

Cexywgaphi acnexr | Tun copTuparea: | MoapasymeBano +

Q, | HanpegHw gunTep

H ez =x

Crona noceta

KrbyuHa pey Nocete 4 CrpaHuueinocera Npoc. Tpajatee % HOBHX noceTa camo jenHe.
s CTpaHHUe

(not provided) 1.769 1,77 00:01:41 78.01% 76,3T%
martini vesto 12 1,73 00:00:45 91.04% 75,94%
umnebes salata 124 1,06 00-:00:22 93.55% 95.97%
modni vrisak 83 4,81 00:04:08 40,96% 2169%
martini vesto cene 82 1,59 00-:00-51 84.15% 69.51%
uliéni ormar 67 212 00-01:32 92 54% 74 63%
urnebes salata recept 1,03 00:00:04 95.24% 96,83%
ricinusove ulje 53 1,08 00:00:04 90,57% 94,34%
essence maskara 48 144 00:00:25 91,67% 64,58%
zorannah 46 1,63 00-:02:09 89.13% 78,26%

Mpukaxa pegose: 10~ Wawwa:| 1 1-10073630 | € >

7.12. Google analytics — Saobracaj besplatne pretrage

Saobraéaj besplatne pretrage (slika 7.12.) prikazuje listu naj¢es¢ih upita koji su
ukucavani na pretraZzivaima i preko kojih se dolazi do sajta. Ova lista je dobar pokazatelj
koji su to naj¢esc¢i pojmovi koji se koriste i pomoc¢u nje moze da se optimizuju kljucne re¢i na

samom sajtu.
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www.modnivrisak.com [MTOAPA3SYMEBAHO]
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Haj6orse pedeperue: HajakTuBHMje cTpaHuue:
Wasopu caobpahaja
1asop AKTHBHH NOCETHOLM + AKTWBHA CTpaHULa AKTHEHM NOCETHOUH b
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.8,
i [ybnuka 2. Idancifjesen-zimalsive-cizme- & I :3,33%
o HajGoru caoGpahaj ua neosens.himl
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3. [clancilaccessories/stark.. perativ- 1 W 5,56%
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; 5. Ielanciimodnivrisak-pokl..vam-poklanja- 1 M 556%
Haj6ormse kiby4yHe peun: tasnicu.html
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1 15
2. | (ot provided K HajGorse nokauuje:
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prelazni period

zima prolece
4. martini vesto : | .
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Slika 7.13. Google analytics — Pregled poseta u realnom vremenu

Saobraéaj poseta u realnom vremenu (slika 7.13.) predstavlja najnoviju opciju koju
nudi Google analytics. Ovde mogu da se prate posete posete na sajtu u realnom vremenu.
Dostupan je prikaz trenutnih lokacija, izvora, klju¢nih reci 1 trenutno posecenih stranica na

sajtu.
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8. NEDOZVOLJENE TEHNIKE OPTIMIZACIJE

Uopstena podela Optimizacije je na white hat 1 black hat tehnike. Sve tehnike koje su
do sada opisane su white hat i1 sluze dugotrajnoj optimizacji sajta. Black hat tehnike su
zabranjene tehnike koje sluze za kratkotrajno privlacenje posetilaca i nose veliki rizik da
budu otkrivene a sajt na kome se koriste sklonjen sa rezultata pretrage. Ove tehnike se takode
nazivaju i spamindexing. Spamindexing je bio veliki problem 90ih godina, i pretrazivaci su
postali poprilicno beskorisni jer su bili ugrozeni od strane spamindexinga. Kada je Google
stupio na scenu, to se sve promenilo. Google je razvio page rank system koji se borio protiv
spamindexinga dosta dobro, obaraju¢i spam sajtove i nagradujuci sajtove sa sadrzajem koji
je relevantan ve¢im page ranko-om.

Jedna od nedozvoljenih tehnika je ve¢ pomenuti, keywords stuffing (gomilanje
kljuénih rec¢i), tj pisanje i preterivanje u koriS¢enju klju¢nih reci bilo u tekstu ili u
metatagovima.

Slede¢a tehnika je hidden text (sakriveni tekst), tchnika koja je bila dosta
ekploatisana u proslosti. Naime, tekst sa klju¢nim recima se postavi u background iste boje,
ili iza slike, tako da ga obi¢ni posetioci ne vide, ali ga zato botovi, itekako vide. Svi
pretrazivaci prepoznaju ovu tehniku i obaraju ove sajtove u svojim rezultatima pretrage.

Cloaking (sakrivanje) je metoda predstavljanja drugacijeg sadrzaja sajta prema
botovima i crawl programima u odnosu na sadrzaj koji se prezentuje posetiocu sajta. Svi veci
pretrazivaci u svoje botove implementiraju tehnike koje dovode do lakog otkrivanja ove
metode.

Purchase links (kupljeni linkovi) je metoda koja je popularna i danas, a njen rezultat
je podizanje page rank-a putem kupovine linkova ka web sajtu. Google ovu metodu smatra
zabranjenom, iako ju je veoma tesko otkriti, Google radi na algoritmima koji ¢e prepoznati
ocigledne Seme koriS¢enja ove tehnike. Kazna moZe biti od ignorisanja kupljenog linka pa do
black listing sajta (sajt se nece viSe pojavljivati u pretragama).

Implement duplicate content (dupliranje sadrzaja) - dupliranje sadrzaja je jo$
jedan vid loSeg optimizovanja. Naime pretraZivaci cene samo originalan sadrzaj, dok
kopiranje sadrzaja sa drugih stranica smatraju kao veliki prekrSaj koji se obi¢no sankcioniSe
ne indeksiranjem tih stranica.

Link farms (uzgajanje linkova) - su sajtovi kojima je jedina svrha razmena linkova.
Ovi sajtovi budu veoma brzo detektovani 1 njihovi linkovi nemaju nikakav znacaj.

Doorway pages (ulazne strane) su stranice sa veoma malo sadrZaja, ali su zato

krcate kljuénim recima i frazama i koriste da privuku posetioce sa pretrazivaca, a ne
pojavljuju se na sajtu putem unutrasnjeg linka.
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9. ZAKLJUCAK

SEO je vrsta marketing tehnike, model online reklamiranja koji otvara vrata u
buduénost. Uvek postoji vreme da se iskoristi ta nova moguénost, ¢ak i ako se ve¢ poseduje
web sajt, ali je u idealnom slucaju najbolje ukljuciti SEO optimizaciju jos dok je web sajt u
fazi ideje. Dok vecina ljudi smatra da je izrada web sajta najbitniji deo za poslovanje,
optimizacija je, u stvari, mnogo bitnija, jer ako web sajt nema posetioce, on je tu samo za
ukras. Ako je cilj da web sajt sluzi za povecanje obima posla, optimizacija je kljucna.

Oprez, posetioci su ipak vazniji od kotiranja na pretrazZivacu koji je masina, zato
nikada ne treba zaboraviti za koga se piSe sadrzaj. Literarna lepota i primena knjizevnih
nacela na sajtu ne smeju biti naruseni nelogi¢nim ponavljanjem kljucnih izraza, jer se moze
posti¢i potpuno suprotan efekat. Pored posetioca moZete ostati i bez dobrih pozicija na
Google-u, jer Google postaje sve napredniji, algoritam Google-a sve sofisticiraniji, i
konstatovace tekst koji nije pisan knjizevnim jezikom, ve¢ samo sa namerom da "optimizuje
sajt za Google", Sto je pokuSaj manipulacije rezultatima pretrage. Trik ovakve optimizacije
moze davati rezultate neko vreme, a onda ce do¢i trenutak kada to vise nije dovoljno dobro i
sajt ¢e izgubiti dragocene pozicije, zbog nedostatka odgovarajuceg sadrzaja. Ipak sajt sluzi
za obracanje ljudima koji, kao 1 Google, nece tolerisati besmislene tekstove ¢ak 1 ako ih tema
zanima.

Kako bi to saZeto rekla dr Wendy Piersall, profesionalni govornik i new media
ekspert:
"Google te voli samo onda kad su te svi ostali ve¢ zavoleli."
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